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Vodic€ intervjuja za medijske agencije



Vodic intervjuja
Medijske agencije

1. O intervjuvancu_Kki
Kako dolgo Ze opravljate delo?
V katerih vlogah ste do sedaj delali?
Izobrazba?
Kaj vse obsega delo?
Lahko opisete tipi¢ni delovni dan?

2. O podatkih
a. Katere podatke o obiskanosti medijev zbirate in analizirate?
b. Katere organizacije so viri podatkov, kaj so njihove omejitve?
C. V koliksni meri mediji/spletne mreze sami pripravljajo inventorij za oglasevalce, in vas s tem
zaobidejo?

3. Kljucni trendi
Kateri so najpomembne;jsi trendi, ki ste jih zaznali v preteklih desetih letih (od okrevanja po veliki recesiji)?
i. tesnejse sodelovanje pri nacrtovanju in produciranju vsebine
ii. novi produkti in nacini sodelovanja (npr. posnemovalno oglasevanje, programati¢no oglasevanje)
iii. tehnolosko pogojene spremembe (algoritmizacija, personalizacija, metrike)

Kateri so klju¢ni dejavniki za temi trendi?

I. Digitalizacija in avtomatizacija

ii. Spremembe pri delovanju oglasevalcev oz. medijev

iii. Vstop novih akterjev (medijev/oglasevalskih agencij/platform/zakupnikov)

Kaj pa za naprej? Kateri so najpomembnejsi trendi, za katere menite, da bodo zaznamovali prihodnja leta?
i. Ali lahko algoritmi¢no ciljanje, ki ga razvijajo velike iskalne platforme ali lastniki druzbenih
platform, zaobide vas kot zakupnike medijskega prostora?

Kateri so klju¢ni dejavniki za temi trendi?

i. Tehnoloske spremembe

ii. Spremembe pri delovanju oglasevalcev oz. medijev

iii. Vstop novih akterjev (medijev/oglasevalcev/platform)

Kaj za »klasi¢ne« zakupnike pomeni vstop tehnoloskih podjetij (platforme/programati¢ni zakup) v panogo?

Kako mo¢na je konkurenca v panogi in kaj to pomeni za inovacije v panogi?
Kolik$no nevarnost za zakupnike predstavljajo programi za blokiranje oglasov?

4. Posebnosti Slovenskega trga
V katerih pomembnih vidikih slovenski trg medijskega prostora odstopa od globalnih trendov? Kaj so
razlogi za to?
I. dominantna vloga televizije in poCasen prehod na digitalno
ii. programaticni zakup
iii. algoritmizacija in personalizacija oglasov
iv. internacionalizacija medijskega trga

5. Tehnologija



a. Kateri tehnoloski dejavniki so najpomembneje zaznamovali zakupniski trg v Sloveniji?
i. uporaba novih tehnologij pri obstojecih akterjih (medijih in oglasevalcih)

ii. pojav novih akterjev (digitalnih platform)

b. Kaksno vlogo imajo podatki in metrike?

6. Novi kanali in produkti zakupa

a. Kaksna je vloga novih kanalov, s katerimi oglaSevalci dosegajo obcinstva (digitalne platforme,
vplivnezi)?

i. V kolik$ni meri se mediji sami oglasujejo in uporabljajo vasSe storitve?

b. Se tradicionalni mediji odzivajo s ponudbo novih produktov in storitev? Katerih?



