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Vodic intervjuja za medijske menedzerje



Vodic intervjuja

medijski menedzerji

Sklop 1: O intervjuvancu_Ki

Kako dolgo Ze opravljate delo?

V katerih vlogah ste do sedaj delali?

Izobrazba?

Kaj vse obsega delo? Katere produkte in kanale vse trzite?
Lahko opisete tipi¢ni delovni dan?

Sklop 2: Tehnologija na splo§no

Katere tehnoloske spremembe so v zadnjih desetih letih, najbolj vplivale na vase delo?

Kako se je vase delo v tem Casu spremenilo?

Koliko imate moznosti vplivati na to, katere tehnologije uporabljate pri svojem delu, razvoj tehnologij v
podjetju?

Kateri kriteriji (novinarska odli¢nost, dobickonosnost, konkurenca, ...) v sodobnosti najbolj vplivajo na
odlocitve o uvedbi novih tehnologij?

Sklop 3: Digitalne platforme

Kako je na vase delo in poslovanje podjetja vplival vzpon digitalnih platform (Facebook in Google)? Kako
se je zaradi njih spremenil trg (digitalnih) oglasov?

Jih vidite predvsem kot groznjo ali tudi kot priloznost za sodelovanje?

Spremljate oglede, delitve, lajke itd. na socialnih omrezjih? Ali je pojavnost vasega medija na socialnih
omrezjih direktno povezana z moznostjo trzenja vaSega medija v okviru socialnih omrezij?

Ali uporabljate podatke o uporabnikih, ki so aktivni na profilih socialnih omrezij vasega medija tudi v
namene potencialnega oglasevanja v drugih kontekstih?

Sklop 4: Odnos z oglaSevalci?

Kako poteka vase sodelovanje z oglaSevalci? V kolik$ni meri so vpletene medijske agencije, koliko je
neposrednega stika?

Ali uporabljate programati¢ni zakup? Zakaj/zakaj ne? Kaj

Kako pogosto je vsebinsko sodelovanje z oglasevalci (hibridne vsebine, nagradne igre itd.)? Kako
pomembno je z vidika oglasevalskih prihodkov?

Kako oglasevalske vsebine vpletate v spletne strani? Poteka to v sodelovanju z urednistvom ali brez njihove
vednosti? Se striktno loCuje med uredniSkimi vsebinami in oglaSevanimi vsebinami (da je to vidno tudi
uporabniku strani)?

Kolik$en je interes oglasevalcev za personalizacijo prikazovanja oglasov? Imate potrebne podatke o svojih
uporabnikih, da lahko ponudite taksne storitve.

Sklop 5: Novi kanali in produkti

Kako se dejavnost trzenja spreminja zaradi spremenjenih navad ob¢instva (upad tiska, gledanje z zamikom,
mobilne naprave)

Kako je zaradi tega vas medij spremenil poslovne strategije? Ste v okviru teh sprememb uvedli tudi nove
produkte, ki jih trzite oglaSevalcem na eni in ob¢instvu na drugi strani?

Kaksno strategijo (odlicnost vsebin, popularnost, niSne vsebine, diverzifikacija produktov in storitev ...)
zasledujete pri ponudbi produktov (vsebin, portalov, drugih storitev)?

Ali zaradi negativnih trendov na medijskih trgih razmisljate o diverzifikaciji dejavnosti na nemedijske trge?
Ste Ze storili korake v tej smeri?



Sklop 4: Podatki o uporabnikih

Ali med oglasevalci obstaja interes za personalizacijo vsebin in oglasov?

Kako pomembno je imeti podatke o uporabnikih za trzenje oglasnega prostora? Kateri podatki so to?
Katere podatke o uporabnikih spletnih portalov zbirate? Kako jih obdelujete?

Katere podatke uporabljate za segmentiranje uporabnikov? Ali jih tudi sami nacértno poizkusate
segmentirati?

Katere skupine so najprivlacnejse za oglasevalce? Se to odraza v njihovi “ceni”? Kako poizkuSate tovrstne
skupine privabiti na vase strani?

Sklop 5: Odnos z urednistvi

Kako poteka vase sodelovanje z urednistvi?

Kako so digitalne tehnologije vplivale na odnos med urednistvi in oddelki za trZzenje oglasnega prostora?
Na katere nacine urednistva pomagajo mediju dosegati poslovne cilje? V kolik§ni meri se prilagajajo
povprasevanju oglasevalcev?



